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GRUPA KAPITALOWA KOFOLA W 1H2013

W zwigzku z koncentracjg Kofoli na rynkach Srodkowej Europy i wygasnieciem z korncem roku 2012 porozumienia akcjonariuszy, poczgwszy od roku 2013
Kofola traktuje Grupe Megapack jako jednostke stowarzyszong i w zwigzku z tym konsoliduje jg metodg praw wtasnosci. Majgc powyzsze na uwadze
Grupa Megapack w danych poréwnywalnych prezentowana jest jako Dziatalno$¢ do wycofania z konsolidacji. Dziafalno$é kontynuowana dotyczy spoétek
polskich, czeskich i stowackich. Dla poprawy czytelnosci, gdzie tylko mozliwe i uzasadnione, prezentowane sg dane porownawcze za 2012 rok dotyczgce
dziatalnosci kontynuowanej

Przychody wedlug segmentow

1 KRNOV

(Dziatalno$é kontynuowana) min PLN % 2 OSTRAA
Napoje gazowane 276,3 55% 4 RAJECKA LESNA
Wody 103,1 20% 8 WARSZAWA
Syropy 85’0 17% ; g:féﬁ;;s%ﬁf::wuwkl
Napoje niegazowane 26,5 5% o A Jednostka stowarzyszona
Pozostate 13,2 3% : 4
Przychody ze sprzedazy 504,1 100% i QR KOntyRNanEE
EBITDA (Dziatalno$¢ kontynuowana) 58,9
Suma aktywow 1182,3
Kapitaty wlasne ogotem 539,5
Zadtuzenie netto (Dziatalnos¢
kontynuowana) 252,0
Zadtuzenie netto/EBITDA

: > 2,09
(Dziatalno$¢ kontynuowana)
Zadtuzenie netto/kapitaty wtasne 0.47

(Dziatalno$¢ kontynuowana)
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GLOWNE WYDARZENIA | DZIALANIA ZREALIZOWANE W 1H2013 - 1/2

Dziatanie

Efekty

Koncentracja na innowacjach

Czechy i Stowacja:

+ UGO - nowe $wieze soki owocowo- < Rajec wnowych smakach —lesna malina

warzywne i czerwona porzeczka
+ Kofola o smaku wisniowym w puszkach <« Jupik Aqua sport kiwi
0,25l * Przejecie dystrybucji luksusowych
» Syropy Jupi w nowych smakach — jabtko francuskich wéd Evian i Badoit
i gruszka + Semtex o0 smaku Champagne
* Piwo Imbirowe Chito w puszkach 0,33l * Produkcja napojéw do maszyn post-mix
Polska: (fast food)
+ Hoop Cola lemon w butelce PET 0,5l * Hoop Cola wisniowaa 2|
+ Hoop Cola light w butelce PET 0,5l + Jupik wieloowocowy 0,33l,
* Hoop Cola z guarang 1l « Jupik Water malinowy 0,5l

Wycofanie z konsolidacji Grupy Megapack

Z uwagi na fakt, ze z kohcem grudnia 2012 roku wygasta umowa wspolnikow dajgca KOFOLA
S.A. decydujacy gtos przy wyborze osoby petnigcej funkcje Dyrektora Generalnego Spétki
zaleznej OO0 Megapack, od 1 stycznia 2013 roku KOFOLA S.A. jak i rosyjscy udziatowcy
posiadajg wspodlng kontrole nad spdtkg, a co za tym idzie zgodnie ze standardem MSR 31
KOFOLA S.A. poczawszy od 1 stycznia 2013 roku konsoliduje Grupe Megapack metodg praw
witasnosci.

Umowy kredytowe w Hoop Polska

22 kwietnia 2013 roku Hoop Polska Sp. z 0.0. zawart z Bankiem Millennium S.A. i Bankiem
BPH S.A. umowe kredytow inwestycyjnych i kredytéw w rachunku biezgcym na tgczng kwote
72 min PLN. Termin sptaty wszystkich kredytdw ustalono na dzien 22 kwietnia 2017 roku.
Podobnie jak w przypadku dotychczasowych kredytow zaciggnietych przez spétke Hoop
Polska Sp. z 0.0. gwarantem nowych uméw jest KOFOLA S.A.

Dywidenda

ZWZ KOFOLA S.A. postanowito o wyptacie dywidendy w kwocie 0,89 zt na jedng akcje
(tacznie 23,3 mIn PLN). Dzien dywidendy zostat ustalony na 24 wrzesnia 2013 roku, a dzieh
wyptaty dywidendy na 6 grudnia 2013 roku.
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GLOWNE WYDARZENIA | DZIALANIA ZREALIZOWANE W 1H2013 - 2/2

Dziatanie Efekty

Rada Nadzorcza KOFOLA S.A. powotata na pigcioletnig kadencje dwdch nowych czionkow
Zarzgdu KOFOLA S.A. w osobie Pana Daniela BurySa i Pana Mariana Sef¢ovi¢a. Kadencja

Zmiany w skiadzie zarzadu KOFOLA S.A. dotychczasowych cztonkéw Zarzgdu zostata przediuzona na kolejne pie¢ lat.

ZWZ KOFOLA S.A. upowaznito Zarzad KOFOLA S.A. do nabywania akcji wkasnych w celu ich
umorzenia i obnizenia kapitatu zaktadowego KOFOLA S.A.

taczna liczba akcji objetych Programem Odkupu wyniesie nie wiecej niz 116 108 akcji (0,45%
kapitatu zaktadowego). Srodki przeznaczone na realizacje Programu nie moga przekroczyé
930 tys. PLN, a cena nabywanych akcji nie moze by¢ wyzsza niz 40 zt.

Program odkupu akcji wkasnych

Program w trakcie realizacji.

W dniu 5 lutego 2013 roku KOFOLA S.A. objeta wszystkie udzialy w spétce zaleznej Alofok Ltd
Powstanie Alofok Ltd. i wniesienie w drodze z siedzibg Limassol, Cypr. W dniu 4 lipca 2013 roku zarejestrowane zostato wniesienie w
aportu udziatow OOO Megapack drodze aportu do spofki Alofok Ltd. wszystkich posiadanych przez KOFOLA S.A. udziatéw w
OO0 Megapack o wartosci godziwej 58 876 tys. PLN

W dniu 8 marca 2013 roku KOFOLA S.A. zbyla wszystkie posiadane udziaty w spétce zaleznej
Zbycie TSH Sulich Sp. z o0.0. Transport Spedycja Handel SULICH Sp. z 0.0. Wynik na transakc;ji jest neutralny dla wynikow
Grupy w 2013 roku.

W dniu 16 kwietnia 2013 roku spoétka zalezna Kofola CeskoSlovensko a.s. w Ostrawie
sprzedata 100 % posiadanych przez nig udziatéw w spétce Santa-Trans.SK s.r.o. w Rajcu,
Republika Stowacka na rzecz Mamenato Steel a.s (obecnie zmieniony na Hartmann Beverages
a.s.).

Zbycie Santa-Trans.SK s.r.o.
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NOWOSCI WPROWADZONE 1H2013 - 1/4

RynKki
UGO

. m Wejscie w nowg kategorie Swiezych sokéw owocowo-warzywnych najwyzszej jakosci. Nasze

soki majg bardzo krotki termin przydatnosci do spozycia (24 dni), zabezpieczane sg w

komorze wysokiego cisnienia, dzieki czemu udaje sie zachowa¢ wszystkie wartosci odzywcze E E
owocow i warzyw. Produkty sg dostepne w butelkach PET o pojemnosci 0,25] w pieciu

smakach: jabtko, seler z jabtkiem, burak z jabtkiem, czerwona kapusta z jabtkiem, marchewka

z jabtkiem.

W naszych barach UGO zlokalizowanych w duzych centrach handlowych oferujemy szeroki
asortyment swiezych sokow przygotoywanych na miejscu tuz przed spozyciem.

oy Syropy Jupi — jabtko i gruszka

[}
A /
qu"‘ @ Nowe smaki popularnych syropéw Jupi powinny wspiera¢ silng pozycje tej marki na rynkach czeskim i i E

Jabiko Ry stowackim. Produkty sg wytwarzane bez uzycia konserwantéw w systemie gorgcego rozlewu i sg
' l f’ dostepne na rynku czeskim i stowackim w butelkach PET o pojemnoéci 0,71.
- _"
&r-;‘-’
LN

X "‘) Rajec — lesna malina i czerwona porzeczka

1 Rodzina popularnych wéd smakowych Rajec powiekszyta sie 0 nowe orzezwiajgce smaki E E
% — lesnej maliny oraz czerwonej porzeczki. Produkty bedg dostepne na rynku czeskim i

stowackim w butelkach 0,75 1i 1,5I.
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NOWOSCI WPROWADZONE W 1H2013 - 2/4

Eviani Badoit

Od lutego 2013 roku Grupa Kofola przejeta na rynku czeskim i stowackim dystrybucje luksusowych
francuskich marek wéd mineralnych Evian i Badoit. Oferta skierowana do wymagajgcych
konsumentow wyrobow luksusowych segmentu wyzszego HoReCa oraz cudzoziemcow
odwiedzajagcych Czechy i Stowacje. Produkty bedg dostepne w nastepujgcych formatach — Evian:
PET 0,33l; 0,51; 0,75I; 1,5I; szkto 0,33I- Badoit: szkto 0,33I;0,75I.

Jupik Aqua sport Kiwi

Nowy smak popularnego napoju dla dzieci wytwarzanego bez konserwantow w systemie gorgcego
rozlewu. Produkt bedzie dostepny na rynku czeskim i stowackim w butelkach PET 0,5l.

Kofola o smaku wisniowym w puszkach 0,25I
Popularny smak napoju Kofola w puszce 0,251 w segmencie impulsowym. Pojemnos¢ idealna dla

tych, ktorzy sg w ruchu i majg ochote na niewielkg iloS¢ smacznego napoju.
Produkt dostepny na rynkach czeskim i stowackim.

Hoop colalighti Hoop cola cytrynowa w butelkach 0,5l

Nowy format napoju Hoop cola light i cytryna w segmencie napojow impulsowych. Produkt
dostepny na rynku polskim w butelkach PET o pojemnosci 0,5I.

RynKki

B

B

D

]
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NOWOSCI WPROWADZONE W 1H2013 - 3/4

RynKki
Semtex Champagne
Nowa limitowana edycja popularnego napoju energetycznego. Tym razem o smaku szampana. E E
Produkt dostepny w puszkach (0,251 0,51) na rynku czeskim i stowackim
Post mix
W Kofoli pojawit sie nowy segment — w drugim kwartale 2013 roku rozpoczeta sie produkcja
napojéw do maszyn post-mix, w ktérych bedg dostepne : RC Cola, herbata mrozona Pickwick
czarna herbata z brzoskwinig, Orangina i Vinea.
Chito Ginger beer w puszkach 0,33l
Nowy format napoju orzezwiajgcego dla segmentu impulsowego. Produkt dostepny w puszkach i E
0,33l na rynku czeskim i stowackim.
Hoop Cola wisniowa 2| oraz Hoop Cola z guarang 11
Nowe smaki Hoop Coli dostepne tylko na rynku polskim w butelkach PET o pojemnosci 2 |
(wisniowa) i 11 ( z guarang). :
kofola
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NOWOSCI WPROWADZONE W 1H2013 - 4/4

RynKki
Nowe smaki napojoéw dla dzieci Jupik
Popularny napdj dla dzieci dostepny tylko na rynku polskim w nowym wieloowocowym smaku w :
butelkach PET 0,33l oraz Jupik Aqua o smaku jagodowym w butelkach PET o pojemnosci 05I.
Mr Max
Nowy nap¢j energetyczny dla rynku tradycyjnego pod znang juz markg . :
Produkt dostepny tylko na rynku polskim.
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NAGRODY | WYROZNIENIA 1H2013

» Czech TOP 100 - Kofola a.s. pigtg najbardziej podziwiang firmg w Republice
Czeskiej w 2012 roku — nieprzerwanie w gronie TOP 5 od 2007
CZECH TOP
» Czech TOP 100 - Kofola a.s. Czechy Najbardziej Innowacyjng Firmg Roku 2013
w Republice Czeskiej.

: 53}51’!\.’),,' e

| G
| s 0N .
= Kofola a.s. (Czechy) otrzymata nagrode Superbrands za marki Kofola i Jupik za S i b, I Al ,l s B
2013 rok. Kofola a.s. (Stowacja) otrzymata nagrode Superbrands za marki | “JU B Jm L“_“ | Ay “JJ H J JJ IM_” |
Kofola, Rajec oraz Vinea za 2013 rok A SlovaKIn L AWARD.

2013 2013

QOTRE&,)

S
& % = Kofola a.s. Czechy oraz Kofola a.s. Stowacja otrzymaty nagrode Wyboér
\z‘\ j konsumentoéw 2013 — Najlepsza nowos¢ roku 2013 za marki Rajec s sokiem

owocowym, Vinea oraz Pickwick Ice Tea.

Snarnd

= Hoop Polska Sp. z 0.0. otrzymata nagrode za Najlepszy produkt oferowany w
sieci Biedronka - Polaris Vital oraz Ulubiony Napd6j Konsumentéw Biedronki
- Cola Original 2 |
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OTOCZENIE RYNKOWE GRUPY W 1H2013

Utrzymujgce sie wysokie ceny cukru
Wysoki poziom bezrobocia wptywajgcy na ograniczenie koszyka zakupow konsumentow
W dalszym ciggu zauwazalna wsrod konsumentow tendencja do poszukiwania oszczednosci

O O O O

Kontynuacja tendencji wsrdod konsumentow polegajgcej na rezygnacji z konsumpciji w lokalach na rzecz konsumpciji
w domach i w rezultacie zmniejszajgca sie liczba restauracji w Czechach i na Stowacji

o Ostabienie sie CZK wobec EURO

Makro-ekonomiczne

o Wzmozona walka producentéw napojéw o udziaty rynkowe przez intensywne promocje cenowe w obronie przed
spadkiem popytu

o Agresywne kampanie cenowe konkurentéw w segmencie koli i syropéw
o Spadek konsumpcji w najbardziej rentownym segmencie gastro

Q
=
>
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c
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S
>
X
=
o
X

o Przyspieszony wzrost sieci dyskontowych

o Wozrost stawki podatku VAT w Czechach o 1 p.p. od stycznia 2013 roku (z 14 % do 15% oraz z 20% do 21%)
o Wozrost stawki podatku dochodowego od oséb prawnych na Stowacji 0 4 p.p. od stycznia 2013 roku (z 19% do 23%)

Regulacyjne

o Wyjatkowo diuga i $niezna zima oraz deszczowa wiosna
Poréwnanie temperatur i opadéw w Europie Srodkowej

25 °C A
e
=}
§ 15 °C - 2011
] |
% = coc I I I 2012
o — I 2013
% T ! T l T T T T T T T T l T -
8 -5°C - 1. . 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12.
200 mm
%‘ 2011
S 100mm I 2012
5 [ [ 0
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WYNIKI GRUPY KOFOLA ZA 1H2013 | 1H2012 SKORYGOWANE O ZDARZENIA JEDNORAZOWE

[tys. PLN]
+ Dane 'Q.rupy Megapack prezentowane sg tyI_ko w jednej )
pozycji jako zysk netto za okres do wycofania z konsolidacji.
Pozostate pozycje skonsolidowanego rachunku zyskéw i strat
Dziatalno$¢ kontynuowana dotyczgce dziatalno$ci kontynuowanej nie zawierajg danych
Przychody ze sprzedazy 504 082 - 504 082 Grupy Megapack_
Koszt wlasny sprzedazy (345 472) - (345 472)
Zysk brutto ze sprzedazy 158 610 - 158 610 . . .
Koszty sprzedazy (115 964) . (115 964)  Na EBIT i EBITDA w 1H2013 miat wptyw zysk ze sprzgdazy
Koszty ogdlnego zarzadu (22 479) = (22 479) aktywow trwatych 1 816 tys.zt (wptyw na opodatkowanie
Pozostate przychody/(koszty operacyjne) netto 4 856 (1 816) 3 040 106 tys. Z’f.).
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 25 023 (1 816) 23 207 . o o5
ey e (1 816) o Zysk ze sprzedazy 100% udziatow w Santa Transﬂ.SK S.r.o.w
Koszty finansowe netto (7 524) (2 092) (9 616) kwocie 2 092 tys. zt zostat uwzgledniony w pozycji koszty
Podatek dochodowy (4 162) 106 (4 056) finansowe netto. Transakcja bez wptywu na opodatkowanie.
Zysk netto z dziatalnosci kontynuowanej 13 337 (3 802) 9 535
Dziatalnos¢ do wycofania z konsolidacji . . . . aa
Zysk netto za okres do wycofania z konsolidacji (849) - (849) * Na Wy’mkl 1H2012 mla*y Wp!y\{v Odplsy aktuallzwqce wartosc
Zysk netto za okres 12 488 (3802) 8 686 aktywow trwatych w wysokosci 1 670 tys. zt (bez wptywu na
- przypisany akcjonariuszom jednostki dominujace;j 12531 (3 802) 8 739 podatek),

* Dla lepszej porownywalnosci wynikéw sprawozdania
finansowe spétek zagranicznych Grupy za 1H2012 zostaty
przeliczone kursem wymiany walut do polskiego ztotego z

1H2013.
Dziatalnos¢ kontynuowana
Przychody ze sprzedazy 521 396 521 396 515 128
Koszt wlasny sprzedazy (336 148) (336 148) (332 921)
Zysk brutto ze sprzedazy 185 248 185 248 182 207
Koszty sprzedazy (128 359) (128 359) (126 466)
Koszty ogélnego zarzadu (25 993) (25 993) (25 360)
Pozostate przychody/(koszty operacyjne) netto 23 1693 1680
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 30919 32 589 32 061
EBITDA 67 629 69 299 68 405
Koszty finansowe netto (8 612) (8 612) (8 882)

Podatek dochodowy (8 398) (8 398) (8 304) -]
Zysk netto z dziatalnosci kontynuowane;j 13 909 15 579 14 875 ' 3
Dziatalnos¢ do wycofania z konsolidacji | H‘
Zysk netto za okres do wycofania z konsolidacji 919 919 893 )

Zysk netto za okres 14 828 16 498 15 768 '¥
- przypisany akcjonariuszom jednostki dominujgcej 14 828 16 498 15 768 \(@ Qﬂ
Q ok
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WYNIKI GRUPY KOFOLA

Dziatalno$¢ kontynuowana

ZA 1H2013 i 1H2012 [tys. PLN]

Przychody ze sprzedazy 504 082
Koszt wtasny sprzedazy (345 472)
Zysk brutto ze sprzedazy 158 610
Koszty sprzedazy (115 964)
Koszty ogdlnego zarzgdu (22 479)
Skorygowane pozostate przychody/(koszty 3040
operacyjne) netto
Skorygowany zysk z dziatalnos$ci operacyjnej 23 207
Skorygowana EBITDA 58 924
Skorygowane koszty finansowe netto (9 616)
Skorygowany podatek dochodowy (4 056)
Skorygowany zysk netto za okres 9535
Dziatalnos¢ do wycofania z konsolidacji
Zysk netto za okres z dziatalnosci do wycofania
o (849)
z konsolidacji
Skorygowany zysk netto za okres 8 686
- przypisany akcjonariuszom jednostki dominujacej 8729

515128
(332 921)
182 207
(126 466)
(25 360)

1680

32 061
68 405
(8 882)
(8 304)
14 875

893

15 768
15 768

(11 046)
(12 551)
(23 597)
10 502
2881

1360

(8 854)
(9 481)
(734)
4248
(5 340)

(1742)

(7 082)
(7 039)

*dane za 1H2012 zostaty przeliczone kursem wymiany walut do polskiego ztotego z 1H2013 roku

(2,1%)
3,8%
(13,0%)
(8,3%)
(11,4%)
81,0%
(27,6%)
(13,9%)
8,3%
(51,2%)
(35,9%)

(195,1%)

(44,9%)
(44,6%)

» Spadek przychodéw spowodowany przede wszystkim dtugg
zimg oraz deszczowg wiosng.

*  Wplyw struktury sprzedazy oraz uzyskiwanych cen na
rentownos¢ sprzedazy (spadek konsumpcji w segmencie
HoReCa oraz koniecznos¢ odpowiedzi na kampanie
promocyjne konkurentow).

+ Czesciowa kompensata spadku zysku brutto ze sprzedazy
dzieki oszczednosciom w kosztach sprzedazy (gtéwnie
optymalizacji kosztéw logistycznych) oraz kosztach ogélnego
zarzadu.
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PODSUMOWANIE WYNIKOW GRUPY ZA 1H2013 [min PLN]

Legenda: I:l 1H2012

[ 1+2013 Komentarz do rachunku wynikéw za 1H2013
Przychody ze sprzedazy Marza brutto na sprzedazy

(Dziatalnos¢ kontynuowana) (Dziatalnos¢ kontynuowana)

* Przychody ze sprzedazy zmniejszyty sie 0 2,1% na skutek

nizszych o 8,3 min PLN przychodéw w Hoop Polska, 04,3
1H2012 515,1 - 1H2012 35,4% min PLN w Kofoli na Stowacji oraz nizszych o 3,0 min PLN
przychoddéw Kofoli w Czechach .

@ @ » Marza brutto ze sprzedazy zmniejszyta sie o 3,9 p.p. w efekcie

spadku w segmencie HoReCa (dtuga zima), wzrostu udziatu
1H2013 1H2013 sprzedazy do sieci handlowych oraz konkurencji cenowej, a
takze wysokiej cenie biatego cukru.

* EBIT i EBITDA — spadek mniejszy niz spadek marzy brutto

EBITDA Marza EBITDA L. : T z .
(Dziatalnos¢ kontynuowana) (Dziatalnos¢ kontynuowana) dzieki optyme_allzacp procesow IOg'_St_yczny(_:h oraz
oszczednosciom w kosztach administracyjnych.
» Spadek marzy EBIT i EBITDA jedynie o 1,6 p.p.
1H2012 68,4 1H2012 13,3%
1H2013 1H2013
EBITDA 58,9 min PLN, EBIT 23,2 min PLN
EBIT Marza EBIT
(Dziatalno$¢ kontynuowana) (Dziatalnos¢ kontynuowana)
1H2012 32,1 1H2012| 6,2%
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PODSUMOWANIE WYNIKOW GRUPY ZA 1H2013 [min PLN]

Legenda: [ | 1H2012

I 1H2013
Zysk dla akcjonariuszy jednostki

dominujgcej Marz tt g c .
ominiacel area neto Oméwienie wyniku netto za 1H2013

1H2012 15,8

1H2012| 3194

* Zysk netto dla akcjonariuszy jednostki dominujgcej zmniejszyt

sie 0 7,1 min PLN w wyniku stabszego niz przed rokiem
@ pierwszego kwartatu.

1H2013 ': * Rentowno$¢ zysku netto nizsza o 1,4 p.p. niz przed rokiem

1H2013

————

Zysk netto/akcje dla akcjonariuszy jednostki
dominujgcej [w PLN na akcje]

1H2012|  0,6025 Zysk netto dla akcjonariuszy jednostki

dominujacej 8,7 min PLN
1H2013 -<

:15
A
d
v
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STRUKTURA PRZYCHODOW WG SEGMENTOW GEOGRAFICZNYCH
(DZIALALNOSC KONTYNUOWANA)* ZA 1H2013 [mIn PLN]

Legenda: I:l 1H2012

[ 1H2013 Omoéwienie segmentéw geograficznych

@ * Polska

Przychody ze sprzedazy zmniejszyly sie o 2,9% na skutek
2391 5321 ‘ nizszych o 8,2 min PLN przychodéw w Hoop Polska
-2,8%

(Dziatalnos¢ kontynuowana)

* Czechy
Przychody ze sprzedazy zmniejszyly sie o 2,8% w walucie
169.9 polskiej (tylko 1,8% w walucie lokalnej), wskutek stabszej
@ sprzedazy w restauracjach.
Spadek w segmencie gastro czesciowo zrekompensowany
1049 1005 wzrostem przychodéw w segmencie impulsowym. Stabilna
’ pozycja na rynku detalicznym.

174,8

+ Stowacja
@ Przychody ze sprzedazy zmniejszyty sie o0 4,2% w walucie
polskiej (4,1% w walucie lokalnej), wskutek stabszej sprzedazy w
26 16 restauracjach.
Spadek w segmencie gastro czesciowo zrekompensowany
wzrostem przychodéw w segmencie impulsowym. Stabilna
pozycja na rynku detalicznym.

Polska ' Czechy ' Stowacja " Eksport

46% 34% 20%

1H2012

Hl Polska
Bl Czechy
Stowacja

1H2013

46% 34% 20%

*dane za 1H2012 wedtug kursu historycznego
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STRUKTURA PRZYCHODOW WG SEGMENTOW PRODUKTOWYCH
(DZIALALNOSC KONTYNUOWANA)* ZA 1H2013 [min PLN]

Legenda: [ ] 1H2012 Wyjasnienie zmian w segmentach
- [ 12013 produktowych (Dziatalno$é kontynuowana)

» Wyjatkowo dtuga i $niezna zima oraz deszczowa wiosnha miaty
negatywny wptyw na przychody we wszystkich segmentach
276,2 produktowych.

296,0

* Na obnizenie obrotow w segmencie napojow gazowanych miaty
wplyw nizsze przychody ze sprzedazy napojéw Kofola i Hoop
Cola bedgce skutkiem agresywnej promocji naszych
konkurentéw w segmencie napojow typu cola.

@ @ * Niewielki wzrost w segmencie wéd dzieki nowosciom
smakowym oraz rozpoczeciu dystrybucji luksusowych marek

102,6 1031 wod Evian i Badoit.
85,0

75,9 @ * Wzrost w segmencie syropow dzieki wprowadzonej w 2012
@ roku nowej klasie syropow Jupi, pomimo agresywnych promocji
87 265 naszych konkurentow. Syropy Jupi umocnity pozycje lidera na
182 133 rynku czeskim i oraz wicelidera na rynku stowackim. Syrop

- - - Paola na rynku polskim zmniejszyt dystans do syropow
Napoje Wody Syropy Napoje Inne Herbapolu
gazowane niegazowane '

» Spadek przychodéw w segmencie napojéw niegazowanych
wynikajacy z dtugoterminowego trendu spadkowego catej
15% 5% 3% kategorii.

» Segment Inne reprezentowany gtéwnie przez napoje
energetyczne (Semtex) osiggnat przychody na poziomie
pierwszego pétrocza 2012 roku.

1H2012

Hl Napoje gazowane

= Wody \
Syropy ﬂ / 7\
1H2013 Napoje niegazowane !‘f % ‘Aa%
evian
Inne _
17% 5% 3% / A\ ewan ev,an } =
-~ : o
*dane za 1H2012 wedtug kursu historycznego ewan S ‘\ \ Y [‘ ‘1
@ FAY §s
18
v k _0 AW .4’-; v ‘
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PODSUMOWANIE WYNIKOW GRUPY ZA 1H2013 [min PLN]

Legenda: I:l 1H2012

- 1H2013
Cash Flow Operacyjny Nakfady inwestycyjne Omowienie cash flow i zadluzenia
Dziatalno$¢ kontynuowana)* Dziatalno$¢ kontynuowana)*

* Przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej zmniejszyly sie
15,7
1H20121 615 1H2012 0 16,9 min PLN gtéwnie na skutek niekorzystnego kierunku

- 22.5% roznic kursowych oraz obnizenia wyniku brutto i mniejszego niz
przed rokiem wzrostu zobowigzanh handlowych

1H2013 1H2013 « Spadek dtugu netto z dziatalnosci kontynuowanej o
25,3 min PLN w ciggu ostatniego roku.

Suma Bilansowa Kapitat Obrotowy * Spadek kapitalu obrotowego z dziatalnosci kontynuowanej o
(Dziatalnos¢ kontynuowana) (Dziatalnos¢ kontynuowana) 6.8 min PLN.

» Zadtuzenie netto/12mEBITDA z dziatalnosci kontynuowanej

30.6.2012 12505 30.6.2012 22 nizsze o 0,11 raza w poréwnaniu z pierwszym potroczem 2012
v roku.
-5,4% 68
' » Spadek naktaddéw inwestycyjnych o 22,5%

Dtug Netto Diug Netto/12mEBITDA . . .
(Dziatalnos¢ kontynuowana) (Dziatalno$¢ kontynuowana) Spadek dlugu netto z dziatalnosci

kontynuowanej o0 25,3 min PLN w poréwnaniu
z 30.6.2012

30.6.2012 277,3 30.6.2012 2 20x
A 4
30.6.2013 30.6.2013

*dane za 1H2012 wedtug kursu historycznego
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AGENDA

* Grupa Kapitalowa KOFOLA w 1H2013

*  Omowienie wynikow finansowych i biznesowych za 1H2013

« Profil i historia Grupy Kapitatowej KOFOLA
« Akcjonariat i kurs akcji
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POZYCJA RYNKOWA GRUPY W GLOWNYCH SEGMENTACH

Legenda:

O Lider O Wicelider PL | cz | sk | RU
Napoje typu Cola 3 @ @ -
Napoje gazowane 7 @ @ -
Wody 0|5 (D -
Syropy i koncentraty @ @ @ -
Napoje dzieciece 6 @ @ -
Napoje energetyczne - 4 9 -
Napoje niskoalkoholowe (alkopopy) - - - 3*

* volumenowy udziat na rynku moskiewskim

« Stabilna druga pozycja na rynku czeskim i stowackim

« Silna pozycja w sektorze napojéw gazowanych na Stowacji
dzieki zakupionej w 2008 roku marce Vinea.

» Wiodgca pozycja w segmencie wod na Stowacji od 2008 roku
dzieki zmianie zasad gry w segmencie, osiggnieta przez
wprowadzong w 2004 roku marke Rajec.

* Jupi zdecydowanym liderem w segmencie syropow w
Czechach, pozycja wicelidera na Stowaciji dzieki innowacjom.
Drugie miejsce syropu Paola w Polsce.

* Pionier na rynku napojow dzieciecych dzieki ciggtym
innowacjom. W Czechach i na Stowacji napoje Jupik z
udziatem rynkowym tuz za Kubikiem.

* Napoj energetyczny Semtex od zakupu w 2011 roku umacnia
swojg pozycje w Czechach i na Stowaciji.

* Wysoka pozycja na rynku alkopopéw w Rosji - szczegdlnie na
obszarze moskiewskim (niestety na spadajgcym rynku —
wskutek obostrzen w sprzedazy i marketingu napojéw
alkoholowych).

kofola
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TRENDY RYNKOWE | KIERUNKI ROZWOJU

Dziatania Kofoli w celu wykorzystania trenddéw rynkowych

= Zdrowsze napoje (wody, produkty dzieciece, herbaty mrozone) o nizszej od konkurentéw
zawartosci cukru, napoje z wyciggami z zi6t i drzew

= Wprowadzenie napojéw na bazie stewii - Kofola bez cukru, Jupik ze stewig

ZDROWE JEDZENIE | PICIE

= Uruchomienie w 2011 roku linii do gorgcego rozlewu umozliwito wprowadzenie wielu nowosci bez
konserwantow (syropy, napoje z aloe vera, herbaty mrozone i napoje dzieciece)

» Promowanie zdrowego stylu zycia (www.hravezijzdrave.cz, www.hravozizdravo.sk,
www.trzymajforme.pl)
= Wchodzenie w rynek ,on-the-go” (kioski, maszyny vendingowe, sitownie, szkoty, miejsca pracy,

CORAZ WIECEJ CZASU baseny, itp.)
SPEDZAMY POZA DOMEM = Zwiekszenie udziatu matych formatéw w ofercie (wiekszo$¢ nowosci do 0,51)

= Zwiekszenie liczby obstugiwanych restauracji (uruchomienie bezposredniej dystrybucji na
Stowacji pod koniec 2009 roku)

= Uruchomienie zespotu handlowcoéw pozyskujgcych lokale gastronomiczne w Czechach
KLIENCI POSZU KUJA = Systematyczna praca nad obnizeniem kosztéw produkcji i logistyki

WARTOSCl » Dedykowany zesp6t do obstugi dyskontow spozywczych i produktéw ,Private label”.

= Obstuga segmentu marek dedykowanych w Polsce i Czechach
= Tworzenie wartosci dodanej dla klienta

= Poszukiwanie alternatywnych dostawcow

, = Obnizenie gramatury butelek

CENY SUROWCOW

= Zdrowe napoje z nizszg zawartoscig cukru

= Zwiekszenie udziatu granulatu z recyclingu

GLOBALIZACJA ORAZ = Wprowadzanie swiatowych marek na bazie posiadanej platformy produkcyjno-dystrybucyjnej
(np. Orangina, Pickwick Ice Tea, RC Cola)
ROSNACY

INDYWIDUALIZM = Wprowadzanie innowacji trafiajgcych w gusta szerokiego grona klientdéw tzw. mainstream

= Zaangazowanie uzytkownikow w tworzenie pozytywnych emocji wokot marek

kofola
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http://www.hravezijzdrave.cz/
http://www.hravozizdravo.sk/
http://www.trzymajforme.pl/

PRZEWIDYWANE OTOCZENIE | DZIALANIA W 2013

= Konkurencyjny rynek z konsumentami poszukujgcymi oszczednosci bedzie silnie oddziatywat

SUROWCE/OTOCZENIE na obnizenie marz producentéw

= Agresywne kampanie cenowe konkurentéw

= Rozszerzanie dystrybucji napojéw post-mixowych
NOWOSCI » Chito tonic water w 1,5/ PET

= Paola w nowych smakach z niekapkiem

» Dalsza optymalizacja proceséw logistycznych celem obnizenia kosztow logistyki

= Dalsze obnizanie gramatury butelek

DZIALANIA
OSZCZEDNOSC|OWE » ‘Tunning’ kosztow statych

= Dalsze upraszczanie struktury

= Wyprzedaz zbednych aktywow

= Budowanie i rozszerzenie dystrybucji nowosci

PRZYCHODY = Kontrolowane promocje cenowe w celu odbudowy marzy brutto ze sprzedazy

= Wprowadzenie markowych produktéw do sieci dyskontowych

kofola
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* Grupa Kapitalowa KOFOLA w 1H2013

*  Omowienie wynikow finansowych i biznesowych za 1H2013
* Rynki, trendy i kierunki rozwoju

« Akcjonariat i kurs akcji
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MISJA | WIZJA GRUPY

Misja:
INNOWACJE
Jestesmy Kofolg. Z pasjg dgzymy do tego co jest
najwazniejsze w zyciu: kochac, prowadzic¢ zdrowy styl
zycia i nieustannie poszukiwa¢ nowych wyzwan.

ZAANGAZOWANIE

KONSUMENTOW

Wizja:

e : POZYTYWNE MYSLENIE
Do 2017 roku chcemy staé sie wiodaca firmg w
segmencie HoReCa i produktéow impulsowych
wplywajgc na caty rynek w Czechach i na Stowaciji.
Stabilizowa¢ zyskownos¢ kanatu detalicznego.
Bedziemy oferowali coraz zdrowsze wersje naszych WZROST
produktow i, jak to byto do tej pory, produkowaé

nasze napoje z mitocig i najwyzszg piecza. LAMANIE ZASAD

Nasze kluczowe kompetencje to nasze DNA:

Staramy sie by¢ o krok do przodu

Naszg firme wspoéttworzymy razem z naszymi L
konsumentami, klientami, dostawcami i ZDROWIE
pracownikami

- Stale poszukujemy nowych mozliwosci rozwoju .
' MILOSC

Dostarczamy emaocji . .
_ o _ , NOWE SCIEZKI
Pracujemy tam gdzie jest nasz dom i tam gdzie

mozemy zrozumie¢ naszg kulture

kofola 2
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HISTORIA GRUPY KOFOLA

Nabycie UGO (wtasciciela sieci baréw i producenta
Swiezych sokdw)

Debiut obligacji Kofoli na Catalyst 2012

Zakup spofki Pinelli (napoje energetyczne)
Pierwsza emisja obligacji

Potgczenie Kofola i Hoopa.
Pozyskanie inwestora finansowego dla Grupy.

Nabycie przez HOOP S.A.50% spoétki Megapack w
Rosji. Debiut Hoop S.A. na GPW w Warszawie

Zakup znaku towarowego i receptury napoju Kofola.
Zmiana nazwy spotki na Kofola a.s.

Zatozenie SP Vrachos w Krnovie (Morawy) — prekursora Kofoli.
Powstanie firmy Hoop w Polsce.

1960 Powstanie marki i napoju Kofola

kofola
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STRUKTURA GRUPY KOFOLA NA KONIEC 1H2013

100% 100% 100%

100% 100% 100% 75%

100%
P - spotka produkeyjno-sprzedazowa T - Spotka transportowa

000
Megapack
(RU)

OOO Trading
House
Megapack

(RU) p

Legenda:

Spdtka konsolidowana metoda petng
D- Spotka dystrybucyjna H- Spétka holdingowa

Spdtka konsolidowana metodg praw wiasnosci . L.
W - Dziatalnos¢ wygaszona

kofolas: |
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ZATRUDNIENIE W KRAJACH OD 2001 ROKU
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KANALY DYSTRYBUCJI

PL CZ SK RU

Kanatl nowoczesny
(sieci handlowe)

Kanat tradycyjny
(hurtownie i dystrybutorzy)

HoReCa

B2B
(marki dedykowane, co-packing,
toll-manufacturing)

Dystrybucja bezposrednia

Maszyny wendingowe

= Grupa posiada silng pozycje w kanale nowoczesnym (zaréwno
w supermarketach jak i w sieciach dyskontowych na wszystkich
rynkach)

= Kanat tradycyjny pomimo powolnego przesuwania sie
sprzedazy do kanatu nowoczesnego wcigz jest na drugim
miejscu w strukturze sprzedazy

= Bardzo silna pozycja w kanale HoReCa na rynku czeskim i
stowackim, gdzie oferowana jest m.in. Swieza Kofola nalewana
z KEGow

= Segment B2B wymaga specjalnych kompetencji. W jego
ramach produkujemy i sprzedajemy produkty marek
dedykowanych dla klientow strategicznych. Sprzedajemy
réwniez ustugi rozlewania napojéw dla duzych swiatowych
graczy.

= Dystrybucja bezposrednia uruchomiona od IV kw. 2009 roku na
rynku stowackim. Ten sposob pozwala na poprawe rentownosci
sprzedazy brutto oraz przyspieszenie cyklu obrotu gotowki.
Efektem negatywnym sg zwigkszone koszty logistyki. PrzejScie
na model Cross Dock od 4Q 2011.

= Sprzedaz przez pierwszych 2000 maszyn vendingowych
rozpoczeta w | kw. 2010 r. w Czechach (operatorem jest firma
zewnetrzna)
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* Grupa Kapitalowa KOFOLA w 1H2013
*  Omowienie wynikow finansowych i biznesowych za 1H2013

* Rynki, trendy i kierunki rozwoju

« Profil i historia Grupy Kapitatowej KOFOLA
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AKCJONARIAT

Kapital wlasny

Rene Musila Pozostali Umorzenie akcji wiasnych
2.63% 0.45%
Tomas Jedrejek » ZWZ KOFOLA S.A. w dniu 24 czerwca 2013 roku postanowito o

2.63%

umorzeniu 2 599 akcji zwyktych nabytych w ramach programu odkupu
zakonczonego z koncem 2012 roku oraz postanowito o obnizeniu
kapitatu zakladowego o kwote 2 599 zt do kwoty 26 170 003 zt. Do dnia
27 sierpnia 2013 roku obnizenie kapitatu nie zostato zarejestrowane
przez sad.

Program odkupu akcji wtasnych

= ZWZ KOFOLA S.A. w dniu 24 czerwca 2013 roku upowaznito Zarzad
KOFOLA S.A. do nabywania akcji wlasnych w celu ich umorzenia
i obnizenia kapitatu zaktadowego KOFOLA S.A.. Laczna liczba akgc;ji
objetych Programem Odkupu wyniesie nie wiecej niz 116 108 akgc;ji
(0,45% kapitatu zaktadowego). Srodki przeznaczone na realizacje
Programu nie moga przekroczy¢ 930 tys. zt, a cena nabywanych akgc;ji
nie moze by¢ wyzsza niz 40 zt. Program w trakcie realizacji.

Struktura kapitatu zaktadowego sktadajgcego sie 26 172 602 akcji:

13,088,576 akcji serii A-E dopuszczonych do obrotu gietdowego
13,084,026 akcji serii F-G poza obrotem

kofola | =
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KURS AKCJI | OBROTY

Obroty (szt.)

Sredni kurs w 2012 roku

22,6 PLN

Sredni kurs w 2013 roku

28,1 PLN

Srednie obroty na ses;ji

3000 T

2500 T I

2000 T

1500 +

187 szt.

R Obroty (szt.)

Srednie obroty na ses;ji

Kurs (PLN)

125,7 szt.

r 50

45

+ 40

r 35

r 30

F 25

(N71d) sany
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* Rynki, trendy i kierunki rozwoju

« Profil i historia Grupy Kapitatowej KOFOLA

« Akcjonariat i kurs akcji
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KONTAKT

KOFOLA S.A.

W celu uzyskania dalszych informacji o Kofola S.A. prosimy
0 kontakt z naszym Biurem Relacji Inwestorskich:

FrantiSek Bene$ pum s

e-mail: rikofola@kofola.pl
tel.: +420 606 668 980
www.kofola.pl

KOFOLA S.A.
ul.Wschodnia 5
99-300 Kutno

kofola 2
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ZASTRZEZENIE

= Niniejszy Materiat Informacyjny zostat przygotowana przez KOFOLA S.A. (,Spotka”) wytgcznie w celach informacyjnych.

= Jedynym oficjalnym Zrédtem danych dotyczacych wynikow finansowych KOFOLA S.A., prognoz, zdarzen oraz wskaznikow
dotyczgcych KOFOLA S.A. sg raporty biezgce i okresowe przekazywane przez KOFOLA S.A. w ramach wykonywania obowigzkéw
informacyjnych wynikajgcych z ustawy z dnia 29 lipca 2005 roku o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentow
finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spétkach publicznych.

= KOFOLA S.A. nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki decyzji podjetych na podstawie lub w oparciu o informacje zawarte w
niniejszym Materiale Informacyjnym.
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