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Profil Grupy Kofola
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Grupa Kofola

Kluczowe dane finansowe

[MPLN]

Przychody wed ug segmentéw  3M/2015 %

Napoje gazowane 94,2 50%

Wody 37,7 20%

Syropy 30,3 16%

Napoje niegazowane 15,9 8%

Pozosta e 12,0 6%

Ogbé em 190,1 100%

EBITDA 21,9

Suma aktywéw 1243,4 T

Kapitay w asne og6 em 445,3 2 O::;fa

Zad u enie netto 269,7 3 Mnichovo Hradisté
Zad u enie netto/EBITDA* 1,65

Zad u enie netto/kapita y w asne 0,61 4 Rajeckalesna

Kutno

Zysk netto/akcj dla 5 N

6 Warszawa
7

8

akcjonariuszy jednostki

SR 1,1242
dominuj cej

' Bielsk Podlaski

[PLN/akcj ] Grodzisk Wielkopolski
9 Moskwa
' 10 Ljubljana
* 12-miesi czna EBITDA, w tym Radenska 11 Radenci
Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015 12 Sicheldorf
Prezentacja dla investoréw 13 Belgrad

14 Zagrzeb
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Nowo ciwprowadzone w 1Q/2015 Rynk

Hoop Cola Kokos 2I limitowana edycja ;

Nowy interesuj cy kokosowy smak napoju Hoop Cola. Produkt jest dost pny na rynku polskim
w butelkach PET o pojemno ci 2I.

Jupi Wi nia . || Ei |

Nowy smak popularnych syropéw Jupi b dzie wspiera siln pozycj narynku czeskim
i s owackim. Syrop produkowany na linii butelkowej hotfill bez rodkoéw konserwuj cych.
Produkt jest dost pny na rynku czeskim i s owackim w butelkach PET o pojemno ci 0.71.

Kofola Morela 0.5l . | | Ei |

Rodzina napoi Kofola ma nowego cz onka. Morela uzupe nia istniej ce smaki oryginal, cytrusy,
wi nie, dodatkowych zi6 , wanilii i guarana. Produkt jest dost pny na rynku czeskim i s owackim
w butelkach PET o pojemno ci 0.5l

Top Topic pomara czowy i malinowy 1.5, 0.5I, KEG . | “

Popularny Top Topic otrzymuje nowy smak — pomara czy i maliny. Produkt jest dost pny na
rynku czeskim i s owackim w butelkach PET o pojemno ci 1.5l, 0.51i KEG.

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015 kOfOla :‘
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Nowo ci wprowadzone w 1Q/2015

Rynki

Hoop Cola Wi nia 11 — nowy format ;

Nowy format napoju Hoop Cola Wi nia jest dost pny na rynku polskim w butelkach PET o
pojemno ci 1l.

Kofola 0.2 — nowy wygl d . | m

Nowy wygl d butelki Kofola, g 6wnie w segmencie gastro. Produkt jest dost pny na rynku
czeskim i s owackim.

Arctic — nowy wygl d ;
, Nowy wygl d naturalnych i smakowych wéd Arctic butelek PET jest dost pny na rynku polskim.
2 4
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Nagrody i wyré nienia w 2015 roku

Czech TOP 100 — Kofola a.s. Czechy, trzecia najbardziej podziwiana sp6 ka w Czechach w
2014r.

Nagroda Best Buy - Radenska Classic otrzyma a nagrod s owe skich konsumentéw za
najlepszy stosunek ceny do jako ci w kategorii wod gazowanych.

AGRA 2014 — Produkty sp6 ki Radenska otrzyma y z oty medal w czasie
18. mi dzynarodowej oceny napojow owocowych i wody butelkowanej na
52. Mi dzynarodowych Targach Rolno-Spo ywczych AGRA.

Trusted Brand — Radenska otrzyma a nagrod zaufanej marki (Trusted Brand) w kategorii
waod butelkowanych. Nagrod przyznano na podstawie sonda u prowadzonego w réd
konsumentéw w Europie organizowanego przez magazyn Reader's Digest na caym wiecie
od 15 lat, a w S owenii — od 9 lat.

Produkt roku — Radenska IN otrzyma a nagrod Produkt Roku — badanie przeprowadzone
przez firm Nielsen wy onio cznie 22 innowacyjnych produktow i us ug.

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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Nagrody i wyré nienia w 2015 roku

Napoje dla dzieci Jupik oraz syropy Paola z oferty Hoop Polska otrzyma y presti owe
wyré nienie Produkt Roku - 2015 Wybdor Konsumentow.

Dyrektor finansowy roku  — Daniel Burys, dyrektor finansowy Grupy, otrzyma tytu Dyrektora
Finansowego roku w Czechach przyznany przez Klub Dyrektoréw Finansowych.

Exrellence in Finance

Kofola a.s. Czechy otrzyma a tytu TOP employer w sektorze FMCG przez Stowarzyszenie
Studentéw i Absolwentow.

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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G 6wne wydarzenia i dzia ania zrealizowane
w cl gu 2015 roku

Dzia anie

Efekty

Akwizycja Spo ki Radenska

W dniu 17 marca 2015 r. sp6 ka Kofola, dru ba za upra vljanje, d.o.0. naby a 87,16%
udzia 6w i praw g osu w spo6 ce Radenska d.d., b d cej producentem naturalnych wod
mineralnych i wod rodlanych w S owenii w procesu rozpocz tego podpisaniem
warunkowej umowy nabycia akcji w grudniu 2014.

W dniu 8 kwietnia 2015 r. Grupa naby a dodatkowe 6,82% udzia 6w i praw g osu w
spo6 ce Radenska, d.d.

Transakcja jest dla Grupy doskona okazj do wej cia na kolejny rynek europejski.
Grupa wykorzysta efekt synergii dotycz cy korzystania z know-how, sprawnych
procesOw i innowacji, i zamierza nadal rozwija irozbudowywa mark Radenska.
Grupa przewiduje réwnie , e nabycie Radenska pomo e jej w zwi kszeniu obecno ci
na rynkach ba ka skich.

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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¢ Omowienie wynikow finansowych i biznesowych
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Otoczenie rynkowe w 2015 roku

Makro-ekonomiczne Rynkowe/ konkurencyjne Regulacyjne
o W dalszym ci gu zauwa alna w réd o Spadek konsumpcji w najbardziej o Stabilne rodowisko
konsumentéw tendencja do poszukiwania rentownym segmencie gastro

oszcz dno ci

o Kontynuacja tendencji w réd konsumentéw
polegaj cej na rezygnacji z konsumpcji w
lokalach na rzecz konsumpcji w domach i w
rezultacie zmniejszaj ca si liczba restauracji
w Czechach i na S owacji

0 Przy pieszony wzrost sieci dyskontowych

o Stabilizacja cen surowcow

Pogoda w Europie  rodkowej
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Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
[tys PLN ]

Przychody ze sprzeda y 190 130 197 695 (3.8%) Komentarz
Koszt wasny sprzeda y (121 870) (133 814) (8.9%)

Zysk brutto ze sprzeda y 68 260 63 881 6.9% - Zysk brutto wzrés 0 6,9 %
Koszty sprzeda y (51 434) (47 431) 8.4%

Koszty ogélnego zarz du (12 115) (10 362) 16.9%

Pozosta e przychody/(koszty operacyjne) netto 190 (457) (141.6%) * EBIT spad 013,0%

Zysk z dziaalno ci operacyjnej 4 901 5631 (13.0%)

EBITDA 21 935 22 617 (3.0%) * EBITDA nieco spad o 3,0 %
Koszty finansowe netto (1131) (5 484) (79.4%)

Podatek dochodowy (533) (918) (41.9%)

Zysk netto za okres 3237 (771) (519.8%)

- przypisany akcjonariuszom jednostki dominuj cej 3248 (769) (522.4%)

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015  * dane za 2014 zosta y przeliczone kursem
Prezentacja dla investoréw wymiany walut do polskiego z otego z 2015



Podsumowanie wynikow * Grupy Kofola za 3M/2015
[min PLN ]

Przychody ze sprzeda 'y Mar a brutto ze sprzeda 'y Komentarz do rachunku wynikéw za 3M/2015

3M/2014 197.7 3M/2014 32.3% » Stabilizacja cen surowcéw, wzrost efektywno ci

produkcji oraz skupienie si  na rozwoju rentownych
produktéw i klientow zaowocowa 0 popraw mar y
brutto.

3M/2015 3M/2015

» Ch odniejszy i bardziej deszczowy marzec w 2015
w poréwnaniu do 2014.

EBITDA Mar a EBITDA

3M/2014 22.6 3M/2014 11.4%

? EBITDA 21,9 min PLN
3M/2015 _ 3M/2015 _ EBIT 4,9 min PLN
EBIT Mar a EBIT

3M/2014 5.6 3M/2014 |2.8% l

3M/2015 - 3M/2015 F <

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015  * dane za 2014 zosta y przeliczone kursem
Prezentacja dla investoréw wymiany walut do polskiego z otego z 2015




Podsumowanie wynikow * Grupy Kofola za 3M/2015
[min PLN ]

Zysk dla akcjonariuszy

Mar a netto Omoéwienie wyniku netto za 3M/2015
jednostki dominuj  cej

3m/2014  (0-8)

3M/2015

* Wzrost mar y netto o 2,1 p.p.

3M/2014

(0.4)%

» Wzrost zysku netto dla akcjonariuszy jednostki

@ dominuj cej o 4 min PLN.

_  Zysk netto/akcj 1,1242 PLN/akcj .
3M/2015

Zysk netto/akcj dla akcjonariuszy
jednostki dominuj  cej [w PLN na akcj

3m/2014 (0.294)

3M/2015

+ 482.4%

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
Prezentacja dla investorow
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Zysk dla akcjonariuszy jednostki
dominuj cej 3,2 min PLN

* dane za 2014 zosta y przeliczone kursem
wymiany walut do polskiego z otego z 2015



Struktura przychodow wg segmentow geograficznych*

3M/2015 [min PLN ]
85.2 ‘ @ Legenda: [ |3M/2014

I 3m/2015

44.4

40.8
;  —

Polska Czechy S owacja Eksport
43% 36% 20% 1%
3M/2014
B Polska
B Czechy
O S owacja
3M/2015 O Eksport

39% 37% 23% 1%

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015

Prezentacja dla investorow historycznego

Omowienie segmentow geograficznych

* Polska
Przychody spad y 0 12.9 % g 6wnie z mniejszej
sprzeda y w kanale tradycyjnym. Koncentrujemy si na
poprawie mar y na naszych produktach w Polsce
pomimo tego, e mo emytraci cz  wolumenu.

Bior ¢ pod uwag réwnie marki prywatne HOOP
Polska nale y do TOP5 producentéw w Polsce.

» Czechy
Przychody w PLN spady 0 3.2 % (1.3 % w walucie
lokalnej). Spadek jest spéjny z uwidocznionym w
poréwnaniach rok do roku pogorszeniem sytuacji na
rynku g 6wnie w segmencie gastronomicznym,
przychody baréw ze wie ymi sokami UGO wzrosy o
53 %.

W 1Q/2015 Kofola CZ wysz a na pierwsze miejsce na
detalicznym rynku napojéw bezalkoholowych pod
wzgl dem udzia u w rynku.

* S owacja
Przychody w PLN wzrésy 0 8.8 % in PLN (9.1 % w
walucie lokalnej). Wzrost ten dotyczy przede wszystkim
wy szej sprzeda y napojow gazowanych i wod.

W 1Q/2015, Kofola SK by a oczywistym liderem w
segmentach gastronomicznym i HoReCa.

* dane za 2014 przeliczone wed ug kursu



Struktura przychodow wg segmentow produktowych*
3M/2015 [mIn PLN]

1037 @ Legenda: [ | 3M/2014  « G 6wnym czynnikiem powoduj cym spadek
94.2 I 3m/2015 przychodéw w segmencie Napojow gazowanych jest
spadek sprzeda y tych napojéw w Polsce.

* Stabilna sytuacja w segmencie Wody dzi ki nowym
produktom (wody smakowe) oraz rozpocz ciu
dystrybucji wéd luksusowych marek (Evian, Badoit)

Omoéwienie segmentéw produktowych

@ @ oraz popularnej leczniczej wody mineralnej Vincentka.
400 378 368 * Silna pozycja w segmencie Syr_qpéw - pierwsza pqzycja
30.2 w Czechach, druga na S owacji i w Polsce. Ostrzejsza
@ @ konkurencja w segmencie syropow wynikaj ca z
15.9 nasilenia dziaa marketingowych konkurencji g 6wnie

12.0

’ﬂ. 88 w Czechach.
. . ’_l * Silna pozycja w segmencie Napojoéw niegazowanych

. , w wyniku innowacji.
Napoje Wody Syropy Napoje Inne ]
gazowane niegazowane » Znacz cy wzrost w segmencie Inne ze wzgl du na

wzrost przychodow z baréw ze wie ymi sokami UGO.

19% 5% 3%
3m/2014 Bl Napoje gazowane
s Wody
Syropy
Napoje niegazowane
3M/2015 Inne
50% 20% 16% 8% 6%

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015 * dane za 2014 przeliczone wed ug kursu
; ; . historycznego
Prezentacja dla investorow



* Rynki, trendy i kierunki rozwoju
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Pozycja rynkowa Grupy w g ownych segmentach

Legenda:
O Lider OWiceIider PLlcz Isk | sl |RU Komentarz

* Silna druga pozycja na rynku czeskim i s owackim.

Napoje typu Cola 3 @ 3 -

_ » Silna pozycja w sektorze napojéw gazowanych na S owacji
Napoje gazowane 7 3 @ - dzi ki zakupionej w 2008 roku marce Vinea.
Wody - 4 osi gni tadzi ki innowacjom.

* Jupi zdecydowanym liderem w segmencie syropéw
- w Czechach, pozycja wicelidera na S owacji dzi ki
innowacjom. Drugie miejsce syropu Paola w Polsce.

* Pionier na rynku napojow dzieci cych dzi kici gym
- - innowacjom. W Czechach i na S owacji napoje Jupik i Jupik
Aqua.

@
@
@ @ ) * Nr.1 w wodach rédlanych na S owacji i S owenii. Pozycja
®
©)

Syropy i koncentraty @ @
@

Napoje dzieci ce 3

Napoje energetyczne ) a4 |s10| ° ) . Nappj energetyczny Semte>§ od zakupu._vv 2011 roku umacnia
swoj pozycj w Czechach ina S owacji.

» Wysoka pozycja na rynku alkopopéw w Rosji - szczegélnie na

Napoje niskoalkoholowe i i i | 3¢ obszarze moskiewskim (niestety na spadaj cym rynku —
(alkopopy) wskutek obostrze w sprzeda y i marketingu napojow
alkoholowych).

*ilo ciowy udzia na rynku moskiewskim

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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Trendy rynkowe I kierunki rozwoju

ZDROWE JEDZENIE
| PICIE

CORAZ WI CEJ
CZASU SP DZAMY
POZA DOMEM

KLIENCI POSZUKUJ
WARTO CI

CENY SUROWCOW

GLOBALIZACJA
ORAZ ROSN CY
INDYWIDUALIZM

Zdrowsze napoje (wody, produkty dzieci ce, herbaty mro one) o ni szej od konkurentow
zawarto ci cukru, napoje z wyci gami z zio i drzew

Wprowadzenie napojéw na bazie stewii - Kofola bez cukru, Jupik ze stewi

Ugo soki, fresh napoje

Uruchomienie w 2011 roku linii do gor cego rozlewu umo liwi o0 wprowadzenie wielu nowo ci
bez konserwantow (syropy, napoje z aloe vera, herbaty mro one i napoje dzieci ce)
Promowanie zdrowego stylu ycia (www.hravezijzdrave.cz, www.hravozizdravo.sk,
www.trzymajforme.pl)

Wchodzenie w rynek ,,on-the-go” (kioski, maszyny vendingowe, si ownie, szko y, miejsca pracy,
baseny, itp.)

Zwi kszenie udzia u ma ych formatow w ofercie (wi kszo nowo ci do 0,5I)

Zwi kszenie liczby obs ugiwanych restauracji (uruchomienie bezpo redniej dystrybucji na

S owacji od 2009 roku, w Czechach od 2014 roku)

Uruchomienie zespo u handlowcéw pozyskuj cych lokale gastronomiczne w Czechach

Systematyczna praca nad obni eniem kosztéw produkciji i logistyki
Dedykowany zesp6 do obs ugi dyskontow spo ywczych i produktow ,Private label”.
Tworzenie warto ci dodanej dla klienta

Poszukiwanie alternatywnych dostawcow
Obni enie gramatury butelek

Zdrowe napoje z ni sz zawarto ci cukru
Zwi kszenie udzia u granulatu z recyclingu

Wprowadzanie wiatowych marek na bazie posiadanej platformy produkcyjno-dystrybucyjnej
(np. Rauch, Orangina, Pickwick Ice Tea, RC Cola, Evian, Badoit)

Wprowadzanie innowacji trafiaj cych w gusta szerokiego grona klientow tzw. mainstream
Zaanga owanie u ytkownikéw w tworzenie pozytywnych emocji woké marek

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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e Profil i historia
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Misja | wizja
INNOWACJE

Misja: ZAANGA OWANIE

. . o . KONSUMENTOW
Jeste my Kofol . Zpasj d ymy do tego co jest najwa niejsze w yciu:

kocha , prowadzi zdrowy styl ycia i nieustannie poszukiwa nowych
wyzwa .

POZYTYWNE MY LENIE
Wizja:
Do 2017 roku chcemy sta si wiod ¢ firm w segmencie HoReCa i
produktéw impulsowych wp ywaj ¢ na cay rynek w Czechach i na
S owaciji. Stabilizowa zyskowno kana u detalicznego. B dziemy WZROST

oferowali coraz zdrowsze wersje naszych produktow i, jak to by o do tej

pory, produkowa nasze napoje z najwy sz dbao ci ,trosk imio ci
AMANIE ZASAD

Nasze kluczowe kompetencje s  nhaszym DNA:

Staramy si by o krok do przodu

Stale poszukujemy nowych mo liwo ci rozwoju

Nasz firm wspo tworzymy razem z naszymi konsumentami, MI O

klientami, dostawcami i pracownikami ZDROWIE
Dostarczamy emocji

Pracujemy tam, gdzie jest nasz dom i tam, gdzie mo emy NOWE CIE KI

zrozumie nasz kultur

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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Historia Grupy Kofola

Akwizycja Spo6 ki Radenska — Nr. 1 producent mineralnych wod w S owenii.

Wy czn dystrybucj produktéw Rauch w Czechach i na S owacji.
Nabycie Mangaloo (w a ciciela sieci baréw i producenta wie ych sokéw)

Debiut na rynku kapita owym w Czechach (pierwsza emisja w CZK)
Nabycie UGO (w a ciciela sieci barow i producenta wie ych sokéw)

Debiut obligacji Kofoli na Catalyst

Zakup spo ki Pinelli (napoje energetyczne)
Pierwsza emisja obligacji w Polsce

Po czenie Kofola i Hoopa
Pozyskanie inwestora finansowego dla Grupy

Nabycie przez HOOP S.A.50% spo6 ki Megapack w Rosji
Debiut Hoop S.A. na GPW w Warszawie

Zakup znaku towarowego i receptury napoju Kofola. Zmiana nazwy
spo ki na Kofola a.s.

Za o enie SP Vrachos w Krnovie (Morawy) — prekursora Kofoli
Powstanie firmy Hoop w Polsce

Powstanie marki i napoju Kofola

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
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Struktura Grupy Kofola
nadzie 31.3.2015

100% 100% 100%
100% 100% 100% 90% 100%

100% 87,16%

OO0 Megapack
(RU)

OO0 Trading
House

Megapack
(RU) D

100% 100%

- konsolidowana metod pe n REREELE, Radenska,
d.o.0.* d.o.o.*
B onsolidowana metod praw w asno ci (HR) (SRB)

P - produkcyjno-sprzeda owa

D - dystrybucyjna

o ) Sicheldorfer
M - w a ciciel marki GmbH*

T — transportowa A

H - holdingowa

Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015 * konsolidowana metod praw w asno ci ze
Prezentacja dla investorow wzgl du na nieistotno



Zatrudnienie w krajach

0so6b
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Kanay dystrybucji

Grupa Kofola posiada siln  pozycj w kanale
Kana nowoczesny ‘ . ‘ . .

ieci handl nowoczesnym (zarowno w supermarketach jak i w sieciach
(sieci handlowe) dyskontowych na wszystkich rynkach).

Kana tradycyjny pomimo powolnego przesuwania Si
‘ sprzeda y do kana u nowoczesnego wci  jest na drugim
miejscu w strukturze sprzeda .

Kana tradycyjny . ‘ .

(hurtownie i dystrybutorzy)

HoReCa . .

Bardzo silna pozycja w kanale HoReCa na rynku czeskim i
s owackim, gdzie oferowana jest m.in. wie a Kofola
nalewana z KEGow.

Segment B2B wymaga specjalnych kompetencji. W jego
ramach produkujemy i sprzedajemy produkty marek

B2B

(marki dedykowane, co-packing, ‘ . dedykowanych dla klientow strategicznych. Sprzedajemy
toll-manufacturing) rownie us ugi rozlewania napojow dla du ych wiatowych
graczy.
: . Dystrybucja bezpo rednia uruchomiona od 1V kw. 2009
Dystrybucja bezpo  rednia . . roku na rynku s owackim. W Czechach wprowadzona od
IV kw. 2014.

Maszyny wendingowe
Pod koniec 2012 roku Grupa Kofola naby a pierwszego
. . operatora barow ze wie ymi sokami — Grup UGO.

Z pocz tkiem 2014 roku w ramach kontynuaciji ekspans;ji
zosta a przej ta Grupa Mangaloo.

Fresh Bary
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Wyniki Grupy Kofola za 3M/2015
Prezentacja dla investoréw



Akcjonariat

Programu Odkupu akcji w asnych

Rerzleslg/I(;JSIIa Pozostall W ramach Programu Odkupu akcji realizowanego za
' po rednictwem DM Copernicus Securities S.A.
Toma&s Jend ejek 0,41% realizowanego na podstawie Uchway nr 18
2,63% Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spé ki z dnia
24 czerwca 2013 roku - Spo ka naby a w dniach 2
kwietnia 2014 roku i 26 maja 2014 roku w celu
umorzenia, 9 624 akcje o warto ci nominalnej 1,00 z
(jeden z oty) ka da, 0 cznej warto ci nominalnej 9
624 z stanowi ce 0,0368% kapita u zak adowego
Spékiza czn cen 362tys.z.W dniu 7 stycznia
2015 r. zarejestrowano obni enie kapita u
zak adowego w s dzie.

Zwyczajne Walne Zgromadzenie KOFOLA S.A.

uchwa nr 22 z dnia 23 czerwca 2014 roku

upowa ni o, na warunkach i w granicach ustalonych

w pod]j tej uchwale, Zarz d KOFOLA S.A. do nabycia

przez Spé k jej akcji w asnych w celu ich umorzenia

i obni enia kapita u zak adowego KOFOLA S.A.
czna liczba akcji obj tych Programem Odkupu

wyniesie nie wi cej ni 106 484 akcji, co

w przybli eniu stanowi 0,4069% kapita u

zak adowego. rodki przeznaczone na realizacj

Struktura kapita u zak adowego sk adaj cego si 26 160 379 akcji: Programu nie mog przekroczy 566 tys. z, a cena

nabywanych akcji nie mo e by wy szani 60 z.

Program jest

13 084 026 akcji serii F-G poza obrotem w toku.

13 076 353 akcji serii A-E dopuszczonych do obrotu gie dowego
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Kurs akcji | obroty

2014
36,0 PLN

3M/2015
37,0 PLN

redni kurs

rednie obroty na sesji

3500 +

1000 -

500 -
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Kontakt

KOFOLA SA.

W celu uzyskania dalszych informacji o KOFOLA S.A.
prosimy o kontakt z naszym Biurem Relacji Inwestorskich:

Martin Rosypal

e-mail: rikofola@kofola.pl
tel.: +420 736 767 078
www.kofola.pl

KOFOLA S.A.
ul.Wschodnia 5
99-300 Kutno
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Zastrze enie

Niniejszy Materia Informacyjny zosta przygotowana przez KOFOLA S.A.
(»Spo ka”) wy cznie w celach informacyjnych.

Jedynym oficjalnym rod em danych dotycz cych wynikéw finansowych KOFOLA
S.A., prognoz, zdarze oraz wska nikéw dotycz cych KOFOLA S.A. s raporty
bie ce i okresowe przekazywane przez KOFOLA S.A. w ramach wykonywania
obowi zkow informacyjnych wynikaj cych z ustawy z dnia 29 lipca 2005 roku

o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentow finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spo kach publicznych.

KOFOLA S.A. nie ponosi odpowiedzialno ci za skutki decyzji podj tych na
podstawie lub w oparciu o informacje zawarte w niniejszym Materiale
Informacyjnym
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